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Internet
● 30 % populace je on-line

● N které cílové skupiny – mnohem v tší pokrytíě ě

● Nejú inn jší a nejdynami t jší médium one to one č ě č ě
komunikce
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● Celkem návšt vnost ě 4.590.000

● eští uživatelé Č 3.826.403 

Zdroj: ISDN server
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Internetová populace - Trendy

Celkový trend - ženy dohání muže, starší dohání mladší 
a mén  vzd laní dohání ty vzd lan jší.ě ě ě ě

Nejpomalejší penetrace a nár st využívání internetu je  uů
starších lidí a domácností s nejnižším p íjmem. ř



Využití internetu

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

internet pro přímý nákup přes
Internet?

internet k diskusi?

internet k surfování bez konkrétního
cíle?

internet k zábavě?

internet k sledování zpravodajství?

internet k hledání jiných informací pro
své osobní využití?

internet k hledání informací o zboží a
službách?

internet k hledání jiných informací pro
své zaměstnání?

E - mail/příjem a posílání pošty?

1 - denně nebo skoro denně

2 - několikrát za týden

3 - několikrát za měsíc

4 - méně často

5 - nikdy

Zdroj: MML 2004r



Internetový marketing

   Souhrn aktivit, sm ující k zvýšení návšt vnosti ěř ě
(zpravodajský server), zvýšení prodeje (e-shop), 
zvýšení pov domí o zna ce i adrese webu, zlepšení ě č č
image nebo re-positioningu.

• PR
• E-mail marketing ( sou ást DM)č
• Virový marketing
• Provizní systém
• Vlastní web prezentace
• Internetová reklama



Internetová reklama - výhody
● Aktuální
● Interaktinví
● Adresná
● Flexibilní
● Má okamžitou ú innostč
● M itelnáěř
● Rychle hodnotitelná
● Nízké výrobní náklady



Internetová reklama

Bannerová reklama

● špatné zacílení
● servery s velkou návšt nostíě
● široká cílová skupina

Kontextová reklama

● zadavatel zaplatí pouze za uživatle který se zajímá o 
jeho produkt
● p esná kontrola nad investicemiř
● Ušet ení náklad  na grafikuř ů



Internetová reklama I
● Bannerová reklama

• Full Banner
•  Vždy ve viditelné ásti obrazovky - nej ast ji pravý horní rohč č ě

• Skyscrapper
• Pouze na titulní stran  vpravo vedle textuě

• Square
• tvercový banner – oblíbený formát eského intrenetuČ č

• Button
• Vertical banner
• Netradi ní formátyč



Internetová reklama
● Full banner

Zdroj: TBZ Info



Internetová reklama
● Skyscraper
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Internetová reklama
●  Square

Zdroj: TBZ Info



Internetová reklama - bannery
● Button

Zdroj: TBZ Info



Internetová reklama
●  Vertikální banner

Zdroj: TBZ Info



Internetová reklama
● Individuální formát

Zdroj: TBZ Info



Internetová reklama I - trend
● Pokles ú innosti – Bannerová slepota č
● Zvýšení agrese reklamy
● ím více reklamy tím menší je ú innostČ č

● Vznik rafinovan jších typ  reklam :ě ů
● posuny v horním okn  ásti prohlíže eě č č
● falešná dialogová okna
● chytrý skript – p ekrytí teného textu obrázkemř č
● otvírání nového okna s flash animací



Internetová reklama II
● Marketing ve vyhledáva ích – kontextová reklamač

● Platba za proklik (PPC)
● Pay-Per-Click

● Placené zápisy/za azení v katalozích (PFI)ř
● Paid-for-Inclusion

● Platba za umíst ní (PP)ě
● Paid Placement

● Optimalizace pro vyhledáva e (SEO)č
● Search engine optimization



Internetová reklama



Internetová reklama – Analýza statistik

● Po et návšt vníkč ě ů
● Rozložení návšt v po dnech a hodináchě
● Návšt vnost sekcí stránekě
● P vod návšt vníků ě ů
● Délka návšt vy stránekě



Internetová reklama – Investice 

Ro ní obrat investic v R v Kč Č č

● 1998 30 000 000

● 2004    760 000 000

● 2005    1 010 000 000

● 2006 1 390 000 000



D kuji za pozornost ...ě

Ing. Martin Dvo ákř
BENETA.cz, s.r.o.
info@beneta.cz
gsm 777 111 777
tel.   220 920 930

mailto:info@beneta.cz

